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Бриф на копирайтинг 
Бриф помогает исполнителю понять, что нужно заказчику, и выполнить работу качественно. Чем подробнее Вы его заполните, тем выше шансы получить качественный текст, отражающий все Ваши задачи. 

1.Название компании и год основания 

Копирайтеру надо знать полное юридическое название вашей фирмы, чтобы вместо ОАО не назвать вас ООО. Если ваша фирма существует давно, копирайтер обязательно укажет об этом в рекламном тексте с акцентом на то, что ваша фирма – проверенная, надежная, стабильная.  

2. Подробное описание сферы деятельности
Это не два предложения наподобие «мы продаем строительные материалы, а еще продаем сельхозтехнику». Копирайтеру надо подробно знать, чем вы занимаетесь, с перечислением торговых марок оборудования, товаров, величины ассортимента. Чем подробнее вы опишите свою деятельность, тем глубже сможет понять ваш бизнес копирайтер-брендолог и те проблемы, которые необходимо решить рекламными средствами. 

3.Преимущества и недостатки вашей фирмы 

Для вас ваш бизнес – давно знакомая сфера, а для копирайтера, возможно, появившаяся задача -  первое знакомство с заданной темой. И ему еще предстоит серьезно разбираться. Специалист должен знать, какими преимуществами обладает ваша фирма, чтобы на них сделать акцент в рекламных материалах, о чем в тексте лучше не говорить и какие ваши недостатки можно подать как достоинства. Полезно также отметить, на какие характеристики вашей продукции обращают внимание потребители, что для них важно.  

4. Ваши конкуренты
 По рекламным материалам конкурентов хороших специалист по рекламе увидит, на чем они делают акцент и как продвигают свои услуги, какие преимущества они предлагают клиентам. Он сможет оценить их стиль, манеру общения с клиентом, общий уровень рекламы. И соответственно сформировать ваши уникальные преимущества на основе полученной ранее информации в брифе. Указывайте копирайтеру реальных конкурентов, с которыми вы действительно пересекаетесь в работе. А не любые компании, которые работают в вашей сфере.  

5. Ваши клиенты 
Копирайтеру надо знать, к какой аудитории он обращается, кто является вашим основным клиентом. К молодежи копирайтер выберет один стиль обращения, к старшему поколению – другой. Чем подробнее вы опишите ваших клиентов, тем точнее  напишет копирайтер рекламный текст на вашу аудиторию. Как следствие, тем выше будет эффективность рекламы. 

6. Созданные ранее рекламные материалы компании
 Каталоги, буклеты, ваш корпоративный сайт, любые другие источники информации по рынку, на котором вы работаете, и вашей компании в частности помогут копирайтеру сделать текст лучше.  

Бриф на разработку контента 

Название фирмы:  

Заказчик:  

Товар или услуга:  

Разделы сайта, которые необходимо наполнить контентом:  

Общий объём текстов (сколько тысяч знаков в разделах): 

Укажите ключевые слова и фразы через запятую, для каждого раздела:  

На кого рассчитано сообщение (кто обычно ваши заказчики?):  

Цель текстов:  

Конкуренты:  

Тон и характер текста:  

Преимущества товара или услуги перед конкурентами:  

Что вы хотите, чтобы сделал потребитель в результате этого сообщения:  

Ваше обращение к потребителю (кратко):  

Примечания заказчика:  [image: image1][image: image2][image: image3][image: image4][image: image5][image: image6]
Россия - Москва

Тел.        +7 (495) 726 70 19                                         
      
e-mail    info@brandolog.com                                                         

Сайт      www.brandolog.com                                                                        

Адрес: г. Москва, ул. Новый Арбат, 21, 119019                                                                                                          
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